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Martin Kleiner setzt seine Visionen um
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Wohlen Verpackungs-Unternehmen investiert weiter in Digitaldruck und produziert ab diesem Jahr klimaneutral

VON TONI WIDMER

Es gibt Menschen, denen begegnet
man fast tdglich und weiss trotzdem
nicht einmal ihren Namen. Ungefihr
so verhilt es sich mit 'der O. Kleiner
AG. Der Wohler Spezialist fiir Verpa-

ckungen ist in den meisten Schweizer

Haushalten omniprisent und in eben-
so vielen im europdischen Ausland
auch. Der Name des 1954 gegriindeten
Unternehmens ist dennoch iiberwie-
gend Insidern bekannt - Firmen vor al-
lem, die Lebensmittel nicht nur hygie-
nisch und praktisch verpacken wollen,
sondern auch verlockend prisentie-
ref.

In den letzten 15 Jahren hat das
Wohler Unternehmen seinen Umsatz
mit flexibeln Verpackungen im Food-
und Non-Food-Bereich auf 27 Mio.
Franken verdoppelt, der Mitarbeiter-
bestand ist in der gleichen Zeit von
rund 60 auf heute 85 Personen ange-
wachsen.

Erfolgsrezept ist die Inmovation
Rund 50 Prozent ihres Umsatzes er-
zielt die O. Kleiner AG im europiischen
Ausland (Deutschland, Skandinavien
und Benelux-Staaten) sowie in den
USA. Dennoch hat sie das Euro-
Schock-Jahr 2015 laut CEQ Martin Klei-
ner «einigermassen gut» iiberstanden.

. Dazu beigetragen haben einerseits die

Angestellten mit threr Bereitschaft, die
Wochenarbeitszeit zu erhohen. Ander-
seits hat die Firma nicht mur ins Euro-
land exportiert, sondern dort auch
Rohstoffe fiir die Produktion einge-
Iauft, was fiir einen gewissen Ausgleich
gesorgt hat. Gleichzeitig konnte sie
aber auch ihr Umsatzvolumen steigern.
Dafiir wiederum ist die sprichwértliche
Innovationsfreudigkeit des Patrons ver-
antwortlich. Die O. Kleiner AG hat in
der Vergangenheit mehrere Verpa-
clungsldsungen entwickelt, mit denen
sie den Mitbewerbern einen Schritt vor-

aus war und immer noch ist. Dazu ge-
héren - unter anderem - ein spezielles -

Dosendfinungssystem sowie das Brai-
nypack, eine Verpackungslésung fiir
Filllgiiter mit deutlich geringerem
Platzbedarf und Abfallvolumen als die
bisherigen starren Systeme.

Die Nase im (richtigen) Wind hat das
Unternehmen auch im. Produktionsbe-
reich. Mit der ersten Digitaldruckanlage
im Verpaclmngsbereich' sorgte es 2001

DIE UMWELT*PHILOSOPHIE

Martm Kleiner vor einem Tisch mit Verpackungen aus seinem Betrieb, im Hlntergrund die Digitaldruckmaschine der neuesten Generatlon

europaweit fiir Aufsehen. «Einige Mit-
bewerber haben uns damals fast beli-
chelt. Und es war dann auch ein steini-
ger Weg. Im Riickblick haben wir je-
doch auf das richtige Verfahren ge-
setzt», sagt Martin Kleiner zur langen
Weiterentwicklungsphase.

Jetzt steht die neueste Anlagengene-
ration im Betriebsgebiude. Und wieder
ist es europaweit eine absolute Premie-
re: Die O. Kleiner AG ist dank dieser In-
vestition in der Lage, individuelle Ver-
packungen innerhalb von lediglich vier
Arbeitstagen herzustellen. Bisher wa-
ren dafiir mindestens drei bis vier Wo-
chen nétig. Ein Quantensprung in der
Verpaclungsindusirie. Dazu kommt die
weit hohere Flexibilitit gegeniiber den
herkémmlichen Verfahren Tief und
Flexodruck. Kleinauflagen sind heute

‘ebenso wenig ein Problem wie die Per-

sonalisierung und/oder Nummerierung
der Verpackungen.

COz-Ausstoss wird kompensiert

«Mit dieser neuen Anlage haben wir
unsere Vision im technologischen Be-
reich erreicht», sagt Martin Kleiner.

Eine weitere' Vision hat das Unter-
nehmen im 6kologischen Bereich um-
gesetzt. Es produziert seit diesem Jahr
Iimaneutral. Will heissen: Zum einen
achtet die O. Kleiner AG seit Jahrzehn-
ten auf eine moglichst umweltscho-
nende Produktion. Der Ausstoss von
fliichtigen organischen Verbindungen
(VOC) wurde mit einer Biofilter-Anlage
schon 1998 auf unter 3% reduziert.

Fiir die Verminderung des COz-Aus-
stosses investierte die Firma bisher in eine
Photovoltail-Anlage, bezieht ausschliess-
lich Okostrom und Biogas und fiihrte die

Okologie beginnt in der Produkte- Entw1cklung

it bauen unsere Zukunft -

.. wir handeln verantwortlich '

gegeniiber Gesellschaft und
Umwelts, lautet der Leitbild-Grund-
satz der O. Kleiner AG, die laut CEQ
Martin Kleiner grossten Wert auf
Nachhaltigkeit in ihren Entwicklungs-
und Produktionsprozessen legt. Das
Umweltprogramm «Verpackung und
Umwelt» basiert geméss diesem Leit-

bild auf verschiedenen Pfeilern: der
Entwiclkdung von alufreien Verpackun-
gen, der Optimierung der Rohmateri-
al-Dicken zwecks Reduzierung des
Verpaclungsgewichtes, dem Einsatz

von Rohmaterialien aus nachwachsen-

den Rohstoffen, der Entwicldung von
kompostierbaren Verpackungen sowie
neu der Kompensation der unver-
meidbaren COz-Emissionen.

Spezielle dlologische Komponenten
im Produktionsprozess sind eine War-
mertickgewinnung, ein Biofilter zur
dkologischen Entsorgung der l6sungs-
mittelhaltigen Prozessabluft, ein ge-
schlossenes Heiz-Kiihl-System, eine
Photovoltaikanlage, der Einsatz von
erneuerbaren Energien mit 100% Oko-
strom und Biogas sowie eine COz-Ver-
einbarung. (10)

-b.nr._.

Idimaneuirale Ve:padcungsfo]ie ein. Die
restlichen COz-Emissionen kompensiert
die O.Kleiner AG mit der Investition in
ein Projekt von Myclimate, einer aus der
ETH Zirich hervorge-
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zogen werden dabei nicht nur die Pro-
duktion, sondern auch der Arbeitsweg
der Mitarbeiter, die Geschifisreisen
und sogar der Betriebsausflug. Daraus -

resultiert letzilich dlE

gangenen gemeinniitzi- “« it dieser neuen Kompensationsabgabe,
gen Stiftung. Myclimate L . welche voll in die Myc-
unterstiitzt Vorhaben in Anlagec.a t.’en W i limate-Projekte  inves-
Tansania, bei denen mit ~ UNSEre vision im tiert wird. .

dem Einsatz erneuerba- tEChn°|°g|5Chen Das tut nicht nur der -
rer Energien und Effizi- Bereich erreicht.» Umwelt gut, es gefillt

enzsteigerungen  der
CO2-Ausstoss verringert
wird. - Das Wohler Un-
ternehmen zahlt an
dieses Projelt, das jingst von der IKli-
makonferenz in Paris ausgezeichnet
worden ist, allerdings nicht einfach ei-
nen Pauschalbetrag Myclimate berech-
net den COz-Uberschuss, der in Wohlen
anfillt. In die Berechnungen miteinbe-

Martin Kleiner
CEO O. Kleiner AG

auch den Kunden. john
Peter Strebel, CEO der
Ritz Backwaren AG, ist
nicht nur, aber auch
wegen ihrer Gkologischen Philosophie
mit der Kleiner AG ins Geschift gekom-
men: «Wenn es uns nicht gelingt, den
COz-Ausstoss weltweit zu reduzieren,
gibt es vielleicht bald niemanden mehr,
der unsere Backwaren konsumiert.»



